Shot-to-shot analyse af reklamefilm
Link: http://youtube.com/watch?v=mZZg31fNtSI
	
	Shot 1
	Shot 2
	Shot 3

	Beskæring
	Total
	
	Total

	Perspektiv
	Tele
	
	Normal

	Klipning
	Rent klip
	Rent klip
	Rent klip

	Lyd
	Diegetisk/reallyd:
Off-screen : Fuglekvidder  -> 
On-screen: summende flue -> sprøjt
	Ingen
	Diegetisk/readlyd:
Off-screen: Fuglekvidder ->

On-screen:  summende flue -> plask


Reklamefilmen starter med at vise en naturscene vha. brug af telelinse, som er et typisk virkemiddel i naturfilm. Den viser et idyllisk og realistisk billede af en sø med tilhørende idyllisk fuglekvidder.

Så kommer der en flue ind (summende) og frøen stikker tungen ud for at fange fluen.

Her sker så en overraskelse, og vi rives ud af naturscenen, idet fluen er for stærk til at frøen kan fange den. Faktisk er det fluen, der fanger frøen og ender med at flyve af sted med den.
I næste shot kommer endnu en overraskelse, da der klippes til et bilmærkelogo, og vi pludselig opdager, at det er en reklame for VW.

Sammenhængen mellem ”naturscenen” og bilmærket er at fluen symboliserer bilen.

At  tage udgangspunkt i en idyllisk, naturlig scene kan være positivt motiverende i forhold til målgruppen, og måske signalere, at VW er  et miljørigtigt produkt. 
